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Das Fachgebiet Architekturkommunikation

Das Fachgebiet Architekturkommunikation
(a*komm) ist Teil des Instituts Entwer-

fen Kunst und Theorie (ekut). Es hat zum
Wintersemester 2009/2010 seine Arbeit an
der Fakultat fir Architektur des Karlsruher
Instituts fur Technologie aufgenommen.
Das Fachgebiet verdankt seine Existenz
einer Initiative der Wiistenrot Stiftung.
Der Auftrag des Fachgebiets, das in die-
ser Form bundesweit einzigartig ist, liegt
darin, Fragen der Kommunikation und Ver-
mittlung von Architektur intensiv zu unter-
suchen, sie in der Architekturausbildung
zu verankern.

Das Team besteht derzeit aus einer halben
Professur (Riklef Rambow) und einer hal-
ben Mitarbeiterstelle (Jeannette Merker)
sowie einem Sekretariat (Alvina Feller)
und einer studentischen Mitarbeiterin
(Meike Wittenberg).

Unser Ziel in der Lehre liegt darin, den
Studierenden die Bedeutung der Kommu-
nikation und Vermittlung von Architektur
nahezubringen und ihnen ein breites Inst-
rumentarium an Techniken und Strategien
der Vermittlung an die Hand zu geben.
Architektur soll als Bestandteil 6ffentlicher
Baukultur begreiflich werden, die jederzeit
engagiert und verstandlich prasentiert
und diskutiert werden muss.

Als Halbzeitergebnis unser Lehrtatigkeit
am KIT stellt a*komm Beitrage von Studie-
renden aus verschiedenen Veranstaltun-
gen der vergangenen 2,5 Jahres vor. Diese
Arbeiten sind ein Ausschnitt aus dem
Gesamtspektrum, jedoch einer, der die
Grundprinzipien unserer Arbeit deutlich
macht: Multidisziplinaritat, Anwendungs-
bezug und Kooperation.
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Hoher, schneller, gro3er?

Die Heinze GmbH, eine online Informati-
onsplattform fiir Bauprodukte, veranstaltet
seit 2009 die ArchitekTOUR. Die Vortrags-
reihe prasentiert zu wechselnden Themen
an sechs unterschiedlichen Standorten in
Deutschland aktuelle, spektakulare und
uberraschende Architekturprojekte — und
Positionen. Den Abschluss der Architek-
TOUR 2012 zum Thema ,,Hoher, schneller,
groBer? Architektur in Sport und Enter-
tainment” bildet Ende November ein Kon-
gress auf der Zeche Zollverein, der durch
eine Ausstellung im dortigen red dot
design museum begleitet wird. In dieser
Ausstellung soll je ein Produkt der 34 an
der ArchitekTOUR und am Kongress be-
teiligten Hersteller individuell prasentiert
und in Szene gesetzt werden. Heinze und
die beiden Fachgebiete Architekturkom-
munikation und Baukonstruktion entschie-
den sich einen Stegreif in Form eines inter-
nen Wettbewerbs am KIT auszuschreiben.

Die Aufgabe dieses Stegreifs bestand da-
rin ein Ausstellungskonzept zu entwi-
ckeln, welches eine moglichst groBe Flexi-
bilitat im Hinblick auf die Produktprasen-
tation bietet, aber auch einen klare archi-
tektonisch-szenografischen Rahmen defi-
nieren sollte.

In einem dreitagigen Vor-Ort Workshop im
red dot design museum Essen wurden von
insgesamt 15 Studenten erste Ideen und
Konzepte entwickelt, die in einer kurzen
Nachbereitungsphase am KIT 6ffentlich
prasentiert wurden. Alle Beitrage wurden
im Sinne des Wettbewerbverfahrens von
einer Jury bestehend aus Mitarbeitern der
Firma Heinze und den Fachgebieten Bau-
konstruktion und Architekturkommunika-
tion diskutiert, bewertet und pramiert.
Das beste Konzept bildet aktuell die
Grundlage fiir die weitere Realisierung
und Umsetzung in Essen.

Typ: Stegreif in Kooperation mit dem FG Baukonstruktion

SWS: 2

Betreuung: Prof. Dr. Riklef Rambow, Dipl.-Ing.Jeannette Merker
Prof. Ludwig Wappner, Dipl.-Ing Stefan Reik




Hoher, schneller, gro3er?
Workshop Essen 11.-13.05.2012




Hoher, schneller, gro3er?
Prasentation




Hoher, schneller, gro3er?
Der Katalog (1.Preis)

Entwurf: Fabian Albrecht & Anna-Katharina Braune
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Hoher, schneller, groBBer?
Heinze verbindet (3.Preis)
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Take me to the river

Ein gemeinsames Ausstellungskonzept fur HafenCity und IBA Hamburg

In Hamburg treffen derzeit zwei groBmaB-
stabliche stadtebauliche Projekte aufein-
ander, die sowohl Gemeinsamkeiten als
auch gravierende Unterschiede aufweisen:
Die von der gleichnamigen GmbH gesteu-
erte Entwicklung der HafenCity einerseits
und die Internationale Bauausstellung
(IBA) Hamburg andererseits. Wahrend die
HafenCity sich von Norden der Elbe ndhert
und auf ehemals vom Hafen genutzten
Arealen einen neuen Stadtteil entwickelt,
setzt die IBA auf Umgestaltung und behut-
same Entwicklung der beiden Stadtteile
Wilhelmsburg und Veddel. In Vorbereitung
auf die Endprasentation der IBA im Jahr
2013 soll es in 2012 eine Serie von Aus-
stellungen und Veranstaltungen geben,
die durch verschiedene europaische Stad-
te tourt und die Aktivitaten von IBA und
HafenCity gemeinsam prasentiert und zur
Diskussion stellt. Zentrales Ziel des Ver-
anstaltungskonzeptes sollte sein, IBA und
HafenCity als exemplarische Losungsan-
satze fur wesentliche Fragen zukunftiger
Stadtentwicklung zu prasentieren.

Die Aufgabe fiir die Studierenden bestand
darin, auf der Grundlage einer einghenden
Analyse der beiden Entwicklungsprojekte
einen Vorschlag fiir ein Kommunikations-
konzept zu machen, das eine Wanderaus-
stellung und begleitende Veranstaltungen
umfasst. Ausgangspunkt der Analyse war
eine mehrtagige Exkursion nach Hamburg.
Hierbei wurden auch die bereits vorhan-
denen Kommunikationsstrategien und
-instrumente intensiv untersucht. Um die
Realitatsnahe der Aufgabe zu betonen, ori-
entierten sich auch die geforderten Abga-
beleistungen an die realen Anforderungen.
Die Konzepte sollten in einem folienge-
stutzten Kurzvortrag vorgestellt sowie in
einem etwa 20-seitigen Angebotsexposé
ausformuliert werden. Zusatzlich sollte
eine ausstellbare komprimierte Darstel-
lung als Leporello vorbereitet werden. Die
Konzepte wurden in Teams von zwei oder
drei Personen erarbeitet.

Typ: Seminar mit Pflichtexkursion
SWS: 4

Betreuung: Prof. Dr. Riklef Rambow und Dipl.-Ing. Jeannette Merker




Take me to the river
Exkursion nach Hamburg vom 29.10.-01.11.2011




Take me to the river
Ausgewahlte Arbeiten

von links nach rechts: Re:Hamburg (Andreea Damian & Katinka Forster),
How to live (Laura Bissbort, Christa Hinrichs, Federico Viroli)



Take me to the river
Re:Hamburg

Re:Hamburg

Da IBA-Hamburg und HafenCity sehr vielféltige und unter-
schiedliche Aufgaben bearbeitet, ist eine Reduzierung, der
Themen auf ein wichtiges Thema zur Vermittlung wichtig.

Das signifikanteste und um publikumswirksamste Thema,|
welches beide Projekte verbindet, ist das Thema der Umnut-
zung.

Anhand des Beispieles der Umnutzung lassen sich einerseits
Gemeinsamkeiten, aber auich wesentliche Unterschiede auf-
zeigen.

Die Ausstellung soll in erster Linie eine Vorbildfunktion fiir die
Gaststadt (ibernehmen. Die| zeigt Méglichkeiten und allge-
meine Tools, welche leicht ibertragbar sind.

Das Zielpublikum sind nicht nur Experten, sondern soll auch
durch seine klare und plakative Darstellung auch Laien anzie-
hen.

AAls zweites Ziel ist ein Tourismus und Interesse fiir Hamburg
anzustreben.

Die Vorsilbe “Re” steht fiir “wieder’, beispielsweise etwas wie-
der aufbauen (rebuild) oder neu bedenken (rethink). Es steht
fir Wandel und Umnutzung, Als durchgehender Wortteil bil+
det diese Vorsilbe ein Markenzeichen der Ausstellung.

“To Re:Hamburg” wird zu |einem Neologismus mit Wiederer-
kennungswert.

“to Re:Hamburg = Hamburg neu denken, umgestalten und
umplanen”

Re:Hamburg

Hamburg als Hafenstadt

Wenn man an Hamburg denkt man automatisch an eine
Hafenstadt. Das gesamte Stadtbild des traditionellen, aber
auch des zeitgendssischen Hamburgs ist durch die Hafen-
anlagen gepragt.

Dieses Thema verbindet auch die beiden Stadtteile der Ha-
fenCity und des IBA-Geléndes.

Stets prasent sind mit dem Hafenbetrieb die groBen Con-
tainer der Shippinggesellschaften. Sie sind standig in Bewe-
gung und reisen durch die Welt.

Da die Ausstellung Re:Hamburg eine Wanderausstellung
sein soll, ist das Symbol des Containers wie gemacht fir das
Grundkonzept. Um dieses zu starken, wird die Ausstellung
nicht nur in einem Container transportiert, sondern findet
zugleich in einem statt. Um die Kosten méglichst gering
zu halten, wird das StandardmaR eines 40"- Containers ge-
wahlt.

Da das Thema der Ausstellung ,Umnutzung” ist, ist ein be-
reits benutzter Container als Hille der Ausstellung nicht nur
eine Analogie zum Hafen sondern auch zum Ausstellungs-
thema.

iy

Would you Re:_Ligbon ¢ @

Konzept: Andreea Damian & Katinka Forster



Take me to the river
Re:Hamburg
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Der Container auf Reisen

Auf seinem Weg durch Europa wird der Container von Ha-
fenstadt zu Hafenstadt geschickt. Damit Hamburg als ,gro-
Ber Bruder” einen Vorbildeffekt bewirken kann, sind samt-
liche ausgewdhlten Stationen von der Einwohnerzahl her
kleiner als die Ausgangsstadt.

In den jeweiligen Stadten wird der Container auf einem 6f-
fentlich hoch frequentierten Platz mit Stadt- und Hafenbe-
zug gestellt. Die Ausrichtung des Containers auf den Hafen,
symbolisiert die Verbindung zwischen Stadt und Hafen.

Die Ausstellung

Der Container nutzt das Thema der Lange des Con-
tainers als Haupterfahrung in dem Ausstellungs-
ablauf. Durch die lineare Reihung der Themen und
Paneelen wird dies dar(iber hinaus noch inszeniert
und ebenfalls im zeitlichen Ablauf des Ausstel-
lungsbesuchs integriert.

Der Container wird in seiner Linge durch unter-
schiedliche Themenbereiche untergliedert:

Eine Erklarung der Re:Tools, welche auf HafenCity
und IBA-Hamburg spater angewendet werden; drei
unterschiedliche Projekte der HafenCity erklart an-
hand der Re:Tools; drei unterschiedliche Projekte
der IBA-Hamburg erklart anhand der Re:Tools; eine

Vision fiir die Gaststadt entwickelt durch Re:Tools.
Die Informationen sind auf hinterleuchteten Pa-
neelen im regelmaBigen Abstand an der Container-
wand angebracht. Sie inszenieren mit der Reihung
die Lénge des Containers und bringen ein (iber-
sichtliches Gesamtbild in die Enge des Raumes.

Jeweils fir HafenCity und IBA-Hamburg werden
auf der einen Seite des Containers die allgemeinen
Informationen vermittelt. Hierzu dient sowohl ein
ausflihrlicher Text, als auch ein groBes Ubersichts-
modell, welches an der Wand in einem Schaukas-
ten angebracht ist. Fiir den atmospharischen Wahr-

Would you Re:_Ligbon ¢ @




Take me to the river
Re:Hamburg

nehmung werden auf einem Bildschirm Eindriicke ~ Re:Brand
zu den Projekten HafenCity und IBA-Hamburg ge-  Elbphilharmonie: Ein neues Markenzeichen entwi-

zeigt. ckeln

Re:Nature
Auf der anderen Seite der Containers wird konkret  gpreehafen: Die Natur zuriick an seinen urspriing-
die Umnutzung anhand von drei Beispielen pro Jichen Ort holen

Projekt erklart. Re:Fill

Re:Invent Wilhelmsburg Mitte: Liicken erkennen, fiillen und
Lohsepark: Entwicklung = einer vollig neuen  nutzen

Idee Re:Occupy

Re:Mix Uni der Nachbarschaften: Leere Gebaude zurlick-

Mixed-use Block Arabica: unterschiedliche Nutzun-  erobern und mit neuen Nutzungen fiillen
gen zusammenbringen

AuRenraum als interaktiver Ort
Nicht nur der Innenraum des Containers wird Teil der
Ausstellung. Da besonderer Wert auf die Platzierung
des Containers gelegt wird, ist der Container auch im
AuBenraum ein Teil der Ausstellung. Auf einer Seite des
Containers wird eine groBe Paneele angebracht, welche
zur Interaktion und Nachdenken anregen soll. Mit der di-
rekten Frage an den Passanten, welche MaBBnahmen der
Umnutzung er auf seine Stadt anwenden méchte, wird
ein Reflektieren tiber das im Container Erfahrene ange-
regt.

RelyourCGit

Vision

1B4-Hamburg: RelOccup
Uni der Nachbarschat

1BA-Hamburg: RelFill
Wilhelmsburg Mitte
1BA-Hamburg: RelNature
svree_-me
Hafentry: RelBrand
Elbphilharmonte
HafenCity: RelMix
Mixed-use Block Arabica
HafenGity: Rellnvent
thSEPu.r

TBA-Hemburg

J'Ournuy

Die Re:Tools

Re:Tools sind allgemeine Werkzeuge, die fir ~ “Reimove”: beseitigen, entfernen, abreiBen;
Umnutzungen eingesetzt werden. HafenCity ~ Radikaler erster Ansatz der HafenCity-Umnut-
und IBA-Hamburg haben grundsétzlich un- zung.

terschiedliche Herangehensweisen an dieses ~ “Re:think”: iberdenken, erfinden. Nach-
Thema. Alle Projekte kann man unter diesen dem der Bestand entfernt wurde, wird ein

Re:Hamburg

verallgemeinernden Tools beschreiben.
HafenCity vertritt dabei die radikalere, IBA-
Hamburg die zuriickhaltendere Herangehens-
weise:

neues Konzept entwickelt.

“Re:build”: neu erbauen, wiederaufbauen.
Auf diesem Stand wird das neue Projekt auf-
gebaut. (HafenCity)

Would you Re:_Ligbon ¢ @




Take me to the river
Re:Hamburg

1. Anbringen der ersten Cutouts

2. Intensivierung der Information 3. Ankunft des Containers in der Stadt 4. Abreise des Containers; 5. Ruckkehr der ,Would you-Paneelen®
nachgezeichnete Konturen bleiben

1.Monat 2Monat 3.Monat /4Monat 5.Monat. 6.Monat 7.Monat 8Monat
o b 2 | .
Stockholm |
Helsinki
Rotterdam ‘
Bilbao
Lissabon

Hamburg 5

“Re:find”: wiederfinden, wiederentdecken.
Vorhandenes Potential als ein solches wieder-
entdecken.

“Re:match”: wieder zusammenfiigen. Aus
den gegebenen Potentialen ein Gesamtbild zu-
sammenfligen.

“Re:cover”: wiederherstellen, riickgewinnen,
sich erholen. Zuriickgewinnung des Gebietes
durch die Bevélkerung im zeitlichen Aspekt.

Would you Re:_Lisbon ?

c:Hamburg [ ..

Would you Re:_Lisbon 2 @
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How to live

How to live

wie will ich leben ?

Konzept

Inhalte
Umsetzung
Konzeptiibersicht
Kontakte

Uh WN =

Idee

Wie leben wir heute? In der Stadt oder auf dem Land? In einer
Designerwohnung oder in einem Einfamilienhaus? Und wie
wollen wir in Zukunft leben? Diese und weitere Fragen liegen
der gemeinsamen Ausstellung der IBA Hamburg und der Ha-
fenCity Hamburg zugrunde. Sie sind die zentralen Themen,
welche die beiden GroBprojekte miteinander verbinden. Die-
se Fragen kénnen nur von einem beantwortet werden: von
dir!

llung ,HOW TO LIVE* steht fiir die
unzihligen und verschiedensten Moglichkeiten, welche uns
durch Stadtplaner, Architekten, Landschaftsplaner und Inge-
nieure gegeben werden unser Leben und Wohnen zu gestal-
ten. Diese Planungen diirfen nicht als Vorgaben verstanden
werden sondern als Baukasten aus dem jeder seinen indi-
viduellen Stil wihlen kann. Aber wer die Wahl hat, hat die
Qual. Darauf bezieht sich der Untertitel der Ausstellung: ,Wie
will ich leben?". Dies ist die Frage, die sich jeder fiir sich selber
stellen und beantworten muss.

Die Ausstellung stellt Ideen, Hintergriinde und Umsetzungen
aus den beiden Hamburger GroBprojekten IBA und Hafen-
City vor. Die beiden Projekte schlagen auf unterschiedliche
Weisen Lésungen fiir verschiedene Problematiken vor. So
vermittelt die Ausstellung am realen Beispiel Hamburg ihren
Besuchern Anregungen wie das Wohnen in ihrer Stadt in Zu-
kunft aussehen kann.

1

Logo,HOWTO LIVE®

Der,Biirger”

Um sich besser mit dieser Thematik auseinandersetzen zu
kénnen und den personlichen Bezug zum Stidtebau herzu-
stellen, konnen sich die Besucher an Fragen orientieren wel-
che sich jeder von uns stellt. Unterteilt in 15 Thematiken spre-
chen sie nahezu jeden an. Um die eigene Identitit zu fordern
werden die Fragen von abstrakten Figuren verkrpert, den
»Biirgern®. Sie stellen verschiedene Gesellschaftsschichten,
Altersgruppen und Lebensstile dar, mit denen sich der jewei-
lige Besucher identifizieren kann. Aus diesen ,Biirgern” setzt
sich auch das Logo der Ausstellung zusammen: drei voreinan-
der stehende , Biirger®. Einer rot-wei8, welcher die HafenCity
verkérpert, ein blau-weifier ,Biirger, er steht fiir die IBA. Als
Mischung der beiden, eine blau-rot gestreifter ,Biirger, der
die beiden Projekte als Einheit verkérpert.

Ausstellung

Das Konzept besteht aus zwei Bestandteilen welche jeweils
an verschiedenen Standorten stattfinden. Zum einen werden
die eben beschriebenen ,Biirger* mit ihren jeweiligen Fragen
als Aufsteller im stadtischen Raum verteilt. An zu den Fragen
thematisch passenden Orten werden sie platziert und geben
50 den Passanten zum einen die Anregung iber diesen Ort
und die Frage nachzudenken und zum anderen machen sie
als Werbeelement auf die Ausstellung aufmerksam.

Der zweite Bestandteil ist die Ausstellung selber. Diese wirdje-
weils in einem stadtisch etablierten Museum stattfinden. Die-
se MaBnahme soll in erster Linie das Image der Ausstellung
als seridse und ernst zu nehmende Veranstaltung wiederspie-
geln. Bietet zum anderen den Vorteil, dass Infrastrukturen wie
Strom und eine funktionierende Plattform bereits vorhanden
sind. Hamburg mit der IBA und HafenCity prisentiert sich so
nicht als Fremdkérper sondern als Gast der seine Ideen und
Erfahrungen in der jeweiligen Stadt vorstellt

Konzept: Laura Bissbort, Christa Hinrichs, Federico Viroli
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How to live

How to live

Inhalte

Die Ausstellung ist ebenfalls in zwei Teile unterteilt, welche
ihre in

und Detaillierungsgraden wiedergeben.

Informationsteil

‘Um den Besuchern einen tieferen und umfassenderen Ein-
blick in die Thematik zu geben werden in einem Teil all-
gemein stidtische und stidtebauliche Problematiken erliu-
tert. Darauf aufbauend werden am Beispiel von Hamburg
die zwei Strategien vorgestellt. Die Konversion, welche
iiberwiegend von der HafenCity angewendet wird und die
Verdichtung, mit der sich die IBA hauptsachlich auseinan-
dersetzt. So werden IBA und HafenCity alsa die zwei be-
deutensten Hamburger Stadtbauprojekte vorgestellt.

Tnformationsteil

Hamburg
Strategie 1 Strategie 2:
Stadtumbau Konversion
IBA HafenCity

Projektteil

In dem anderen Ausstellungsteil springt der Mafistab ins
Detail. Hier wird mit konkreten Einzelprojekten auf die im
Stadtraum gestellten Fragen geantwortet. Sowohl IBA als auch
HafenCity stellen sich den Fragen mit jeweils einem ihrer
Projekte. Diese werden detailliert mit verschiedenen Medien
vorgestellt. So wird auch hier das Thema der Fragestellungen
erneut aufgenommen und macht Stidtebau fiir die Besucher
greifbar.

15 Themen
15 Fragen
15, Hauser*

Einzelprojekt
IBA HafenCity

Einzelprojek

=

: ] N

SR E =

3=
Perspekiive Ausstellungsraum

Umsetzung Ausstellung

Der Grundgedanke zur Gestaltung der Informationsiiber-
mittlung ist ein stidtischer Raum. Um diesen im Ausstel-
lungsraum zu erzeugen werden einzelne , Hiuser von 2,5m
X 2,5m mit unterschiedlichen Hohen als Gebiude aufgestellt.
Hinzu kommen stadtische Elemente wie Sitzgelegenheiten
und Passanten in Form der ,Biirger®
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Aufbau ,Biirger
2em Acrylglas, bedruckt
Betonsockel

fixierende Stahlwinkel

Aufbau Sitzelement

2cm MDF

Sitzauflage Stoff
miteinander kombinierbar

Aufbau, Birger

Aufbau Sitzmabel




Take me to the river
How to live

Umsetzung Projektteil

Jedes , Haus" ist jeweils mit einer der 15 Fragen belegt, welche
von einem der , Biirger* gestellt wird. Im Innern befindet sich
gegeniiber dem Eingang eine kurze Erliuterung zu der Fra-
gestellung und ihrer Problematik bezogen auf Hamburg. Auf
den inneren Seitenwanden, farblich gekennzeichnet, wird je-
weils ein Projekt der IBA und eines der HafenCity vorgestellt.
Die Projekte beantworten auf ihre unterschiedliche Weise die
betreffende Frage. Hierzu werden dem Projekt entsprechend
passende Medien eingesetzt.

.
.
Aufbau , Haus* =
2x 2cm Gipsfaserplatten
4cm Installationsebene | F |
8x Eckversteifungen | 1
It
1
; i
|
y
S e
Ho‘w ‘lu J'\ve
>
N
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Innenraum, Haus

Umsetzung Informationsteil

Der Informationsteil iiber die stidtebaulichen Strategien wird
an den Aufenseiten eines groien zentralen Hauses ange-
bracht. Sie bildet das ,,Zentrum® und kehrt sich nach auflen.
Im Innern befindet sich ein kleiner Raum fiir Filmvorfithrun-
gen oder Vortriige. Ebenso vor dem , Zentrum® wird ein Platz
ausgebildet auf dem begleitende Veranstaltungen stattfinden
kénnen.

Durch die Verwendung der ,Hiuser" ergeben sich auf den
jeweiligen Ausstellungsraum anpassbare und flexible Grund-
Tisse.

Aufbau, Zentrum

Innenraum, Zentrum”
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Ubertragung stddtebaulicher Problematiken

Strategie 1
Stadtumbau

IBA

How to live

Informationstei/
T
1

GAST-STADT

4

«« - Hamburg

Strategie 2
Konversion

HafenCity

Figur + Frage

\ Projektteil
=

15 Themen
15 Fragen

15, Hauser*

Wiedererkennung,personliche Identifikation

Einzelprojekt Einzelprojekt
IBA HafenCity

stadtische Aktion

klassische Ausstellung

IS

i

LS
How tolive

How tolive
wie willch lcben

Englerstraie 7
76131 Karlsruhe

Telfon: +49 (0)721/608-45246
Telfux: +49 (0)721/608-46624
E-Mail: infoahov-to-live.com
Web: wwehow-to-live.com

1BA Hamburg GmbH

Am Zolbafen 12
20539 Hamburg,

“Telefon: 449 (0)40/ 226227 -0
Telefax: +19 (0140226 227 -315
E-Mall info@iba-hamburg de
Webr wwiiba-hamburg de

HafenCity Hamburg GmbH

Osakaallee 11
20157 Hamburg,

Telefon: +49 (0)403747 260
Telefax: +49 (0)4037 4726 26
EMal: info@HafenCity.com
Web: wwnehafencitycom

5
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Tell me a story (...and maybe I'll believe it)
Architektur iuberzeugend prasentieren

Wie kénnen architektonische oder stadte-
bauliche Konzepte so prasentiert werden,
dass die Adressaten sie verstehen und als
schliissig empfinden? Daflir gibt es keine
Patentrezepte, vielmehr geht es darum, ei-
nen iberzeugenden eigenen Stil zu finden
und unter Berucksichtigung von Zielgrup-
pe, Aufgabe und Rahmenbedingungen
flexibel zu entfalten. Die sprachliche und
visuelle Prasentation von Entwirfen ist
eine Kunst, die nicht als lastige Pflicht (als
das nachtragliche ,Verkaufen" vorgangi-
ger Ideen), sondern als wesentlicher Teil
des Entwurfsprozesses und eine reizvolle
Herausforderung begriffen werden sollte.

Im ersten Teil des Seminars wurden die
notwendigen rhetorischen und kommuni-
kationspsychologischen Grundlagen erar-
beitet und die bisherigen Erfahrungen mit
dem Sprechen vor Publikum reflektiert. Im
zweiten Teil erfolgte an Hand eines eige-
nen Entwurfs die schrittweise Erarbeitung
einer Prasentation. Neben der schriftlichen
Bearbeitung kleinere Aufgaben lagen die
Schwerpunkte des Seminars in der sprach-
lichen und visuellen Entwurfsprasentation
in mindlicher und schriftlicher Form.

Typ: Seminar
SWS: 2
Betreuung: Prof. Dr. Riklef Rambow




Tell me a story (...and maybe I'll believe it)
Architektur iuberzeugend prasentieren

TELL ME A STORY

¢ Frankfurt
ROmerberg
SCHREBER 2.0 & - Galerie der Zukunft -

NEUE GARTENHAUSER FUR DEUTSCHE SCHREBERGARTEN

SCHRIFTLICHE AUSARBEITUNG ZUR PRASENTATION
VON

MIA COMMANDEUR
eine Arbeit von

Nadja Wawotzny

Institut Entwerfen, Kunst und Theorie | Fachgebiet Architekturkommunikation
Sozialwissenschaftliche Grundlagen | ,Tell me a story"
Prof. Dr. Riklef Rambow | WS 12/12

Tell me a story (and maybe I'll believe it)

Im Uhrzeigersinn: Schreber 2.0 (Mia Commandeur), Frankfurt Romerberg (Nadja Wa-
wotzny), Die gebaute Landschaft (Natalie Kiene), documenta 13 (Jessica Tschierschke)



Tell me a story (...and maybe I'll believe it)
Schreber 2.0

2. Argumentationsstruktur

Prasentationsaufbau

Um den, auf den folgenden Seiten, visuellen Aufbau der Présentation besser versténdiich zu machen, wurde in der unten
aufgefiihrten Tabelle eine Argumentationsstruktur erstellt. Dabei geht es um den Aufbau der AuBerungen im Vortrag und
deren Entwicklung. Es soll klar werden, warum die Thesen in der Prasentation gewahit wurden und auf welchen Belegen die

Begriindungen gestiitzt sind.

THESE

BEGRUNDUNG

BELEG

Der Kleingarten sollte sehr flexibel und
anpassungsfhig sein

Neue Wohn- und Lebensformen miis-
sen geschaffen werden

Im Kleingarten und seiner Struktur
miissen neue Wege gegangen wer-
den.

Die alternde Gesellschaft wird immer
gesiinder und aktiver.

Es muss eine externe Heimat geschat-
fen werden - eine Uberbriickung fiir
den neuen Lebensabschnitt.

Altere Menschen bewahren sich ein
Stiick Heimat.

Anpassungsfahigkeit an den Nutzer
muss gegeben sein.

Durch das hohe Dur der
Kleingartenmitglieder und die Nutzung
der Parzellen bis ins hohe Alter (Pach-
tung erfolgt bereis in jungen Jahren),
ergeben sich verschiedene Bediirfnis-
se an den Kleingarten.

Die Entwicklung zeigt, dass bereits
2030 jeder Dritte tiber 60Jahre alt sein
wird. Zusétzlich fehlen die Nachkom-
men um auf die Plegebediirftigkeit der
Menschen einzugehen.

Die Altersstruktur in Kleingéirten st
durchschnittich hoch. Beim Planen
von Gartenhauser solte darauf ein-
gegangen werden, dass sich die An-
spriiche mit der Zeit veréndern.

Durch die immer bessere Gesund-

L des und
seiner innerer Struktur. Zuhilfenahme
von mehreren Statistiken und Umfra-
gen.

Pyramide der Bevdlkerungsentwick-
lung in Deutschiand bis 2050.

Umfrage TNS Emnid.

Reflexion der demographischen Ent-
wicklung Deutschiands auf den Kiein-
garten.

Analyse der Generation 70plus unter

und das
hohe Einkommen, werden Menschen
immer alter.

Der Bruch zwischen gesund und pfle-
gebediirftig kommt immer abrupter.
Damit folgt der Umzug in eine neue
altersgerechte Einrichtung. Die Men-
schen winschen sich eine Moglichkeit
inre Heimat nicht ganzlich verlassen zu
miissen

Bei einem anstehenden Umzug kon-
nen Mobel oder Bider aufgestellt wer-
den. Zusétzlich erhalten sie durch die
anfallende Arbeit, das Gefihl ge-
braucht zu werden.

In jungen Jahren méchte man am Wo-
chenende im Kleingarten feiern, sich
mit der Famiie zuriickziehen oder gril-
len. Im Alter spielt es eine Rolle ob das
Haus barrierefrei ist und immer noch
gehandhabt werden kann

Zuhifenahme Parame-
ter wie Einkommen, Lebensziele,
Hobbys und Gesundheitszustand.

Umirage unter den Menschen die be-
reits in eine altersgerechte Einrichtung
ziehen mussten oder kurz davor ste-
hen

Die Parzelle fordert Arbeit und schafft,
durch den Betrieb als Verein, Kontakte
zu anderen Menschen,

Analyse der unterschiedichen Nutzer
und deren Anforderungen an  den
Kleingarten.

THESE

BEGRUNDUNG

BELEG

Einfacher Grundriss der jedoch bis ins
Detail durchdacht ist.

Flexivilitat steht an erster Stelle

Kleingartenvereine sollten durch
Dienstleistungen ergénzt werden.

Es war wichtig, einen Grundriss zu
kreieren, der sich den Nutzern anpasst
und auch geniigend Reum fiir unter-
schiedliche Aktivititen bietet.

Die Bedirfnisse der Nutzer &ndern
sich je nach Alter. Die bisherigen Hau-
ser bieten jedoch keine Anpassungs-
fahigkeit.

Um auf alle Gegebenheiten einzuge-
hen, sollen Dienstieister das Angebot
eines Kleingartens abrunden und auf
Jung und Alt eingehen kénnen.

Simple Grundform die aber Fenster auf
Rollstuhinhe, keine gefahrichen E-
cken, geniigend Stauraum, private
und offene Raume bietet.

Module die je nach Anspruch und
Geldbeutel in das gekaufte Garten-
haus integriert werden knnen.

Vorstellung fiktiver Dienstleister die
sich 2B um Notfalle kimmen kénnen
oder als Begegnungsstéte fungieren.

Konzept: Mia Commandeur

(Ausschnitt)



Tell me a story (...and maybe I'll believe it)
dOCUMENTA (13) ,,mit kunst begeistern, berihren, bewegen!*

Argumentationsstruktur_The Crossing Cube_Idee_ Was macht die Documenta in Kassel so besonders?

Ich méchte mein Konzept
nach dem Wesen der
Documenta entwickeln

deshalb

L
T

g
T

A
T

Stadt

Kunst

Natur

auf Grrnd von

auf GrLInd von

auf Ger von

1_Ausstellung findet]
im gesamten

Stadtraum der Stadt
Kassel statt

2_100 Tage
Ausnahmezustand/
konstanter
Bewegungsfluss in
kassel

3_Alltag kreuzt den
Besucherfluss

1_die groBte
Ausstellung fur
zeitgendssische
Kunst verlangt nach
einem Gebaude mit
innovativem
Charakter

2_Kunstvielfalt:
vom Gemaélde bis
hin zum medialen
Spektakel verlangt
nach einem
flexiblen Gebaude

1_Ausstellung findet]
im Sommer statt,
Parkanlagen als
Freiraumausstellung
genutzt

2_Visuelle und
Auditive
Erscheinung des
Freiraums als (Mittel
der) Kunst

3_Grin als
Ausgleich zur Stadt

| aber

r--—- — — —/ 7

| Es soll ein multi- |

funktionales ,Center

| of Information and
Communication®

|entstehen, dass als|
Raumhybrid mit

| seiner Umgebung |

| kommuniziert

‘ Es soll sich ‘

architektonisch von

| seinem Umfeld |
abheben

| (vorzugsweise ein |

Gebaude)
[
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Konzept: Jessica Tschierschke (Ausschnitt)



Tell me a story (...and maybe I'll believe it)
dOCUMENTA (13) ,,mit kunst begeistern, berihren, bewegen!*

Argumentationsstruktur_The Crossing Cube_Position_ Wie also vorgehen, um die vorherrschende Dynamik, die den Platz offen
sichtlich zu zerschneiden scheint, als zentrales Konzept im neuen ,Center of

Ich méchte mit der
Besonderheit des

ausgewahlten Ortes spielen

Information and Communication™ umzusetzen?

deshalb

"
[

A
T

'
T

auf Gr]md von

auf Gr1nd von

auf Gn.lnd von

1_Autoverkehr
kreuzt den star-
ren klassizistischen
Platz

2_Stadtraum durch-|
bricht die Natur des
Platzes (Baumrei-
hen)

3_FuBgéanger und
Autofahrer prallen
aufeinander

1_ Horizontale trifft
Vertikale
(StraBe + FuBweg-
system orthogonal
zueinander)

2_Dynamik trifft
Starrheit (bewegen-
de StraBe + starre

Platzarchitektur)

3_graue StraBe trifft
grine Dreierbaum-
reihe

1_Erschaffung eines]
Ubergangs zwischen
den beide Platzhalf-
ten
- Grenze wird zur
Verbindung/symbo-
lischen ,Bricke"

2_Problemstelle
wird aufgesucht und
nicht gemieden

3_StraBenzug als
Charakter ausbilden

| aber
r.—-— — — /"
spannungs- kontrastreichste Potenzial der ‘ StraBe soll dabei |
geladenste Stelle Stelle StraBe nicht ausgeblendet
des Platzes des Platzes ausschopfen | werden sondern |

‘ szenographisch als |
Charakter des Plat-
izes in Szene gesetzy

werden !
- - — — 4
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Tell me a story (...and maybe I'll believe it)
dOCUMENTA (13) ,,mit kunst begeistern, berihren, bewegen!*

41_Galeriebereich

Dadurch, dass sich im unteren Geschoss in den vorderen Gebdudeteil Nutzungen befinden, die
eine gréBere Raumho6he bendtigen, bilde ich im groBen und offenen Restaurant-/Barbereich
eine Galerie aus.

42_Zweigeschossige Nutzungen

Auf der Stadtseite befindet sich im unteren Geschoss der Ausstellungsbereich. Dieser sollte
in seiner Hohe so flexibel sein, dass Kunstwerke uneingeschrankt betrachtet und ausgestellt
werden kénnen.

,’, Eine Blhne fir kleinere Auffihrungen, Konzerte oder Vortrage sollte gentigend Platz besitzen
um diverses Akustikequipment oder Bihnenbilder platzieren zu kénnen, weshalb dieser
Bereich ebenfalls die doppelte Geschossigkeit erhalt.

43_Einblicke

Die Besucher des Gastronomiebereichs kdnnen das Geschehen von der Galerie herunter

A beobachten und am Geschehen teilhaben. Auffiihrungen werden sowohl zuganglicher fiir einen
/ > groBeren Zuschauerkreis, als auch Ausstellungsstlicke nach Bedarf ebenfalls von oben
betrachtet werden kénnen.

v oo | BEEC| BPE | BEE:| EEE

IF]

7y
DE I
e

EEEERE
[ [

L

e
BEL
FEE]
SEE
e
BEL)
a0




Tell me a story (...and maybe I'll believe it)
dOCUMENTA (13) ,,mit kunst begeistern, berihren, bewegen!*

121/

44_Ausblicke

Durch die, auf Grund der Zweigeschossigkeit entstehende, Glasfront wird der Blick auf den
Friedrichsplatz frei. So kann das dynamische Geschehen auf der StraBe im direkten Bezug zur
Bewegung auf dem Platz betrachtet werden.

AuBer diesem Aspekt erkennen wir die Verbindung, wenn wir den Blick schweifen lassen Uber
die Ausstellung im zweiten Geschoss mit dem Fridericianum als ihre Kulisse. Das Schema wird

auf der anderen Seite durch die visuelle Verkntpfung der kleinen Veranstaltungsbiihne mit
dem Staatstheater deutlich.

45_Stadt - Kunst - Natur

Szenographie des Stadtraums und der Bewegung als Kulisse der Documenta 13. Die Fusion
von Natur, Stadt und der allgegenwértigen Kunst, ganz im Sinne des Ausstellungsprinzips.

46_Konzept_Innovation und Symbolik

Durch seine Position und seine Erscheinung macht der Pavillon auf sich aufmerksam.
Er reagiert auf sein Umfeld und ldsst sein Umfeld gleichzeitig auf ihn reagieren.
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Brand New Pforzheim!
Ein Stadtportrat der anderen Art

Im Zweiten Weltkrieg zu rund 80 Prozent
zerstort, wurde Pforzheim unter den ,,Ge-
sichtspunkten des neuzeitlichen Stadte-
baus* wieder aufgebaut. Doch der Verlust
der Mitte mit ihrer historischen Altstadt
sowie die Auseinandersetzung zwischen
Moderne und Tradition hat ein Stadtbild
voller gebauter Widerspriiche entstehen
lassen. Ein Experimentierfeld, welches zu
einem architektonischen Stilmix im Span-
nungsfeld zwischen Nachkriegsmoderne
und Postmoderne gefithrt hat. Bis heute
sind sich die Stadtvater und Anwohner
bei der Frage nach dem Stadtbild und dem
damit verbundenen Image der Stadt un-
eins. Die einen schwarmen und werben
mit der von der Schmuckindustrie geprag-
ten Goldstadt, die anderen scheinen das
Besondere nie gefunden zu haben oder es
immer noch zu suchen.

Wie lasst sich in einer solchen Situation
eine architektonische, stadtebauliche

und kulturele Identitat (re-)konstruieren,
die neue Selbst- und Fremdsichten auf
Pforzheim ermoglicht? Welche Formen der
Kommunikation sind geeignet, eine solche
Identitatssuche anzustoBen, welche Ziel-
gruppen konnen erreicht werden?

Mit dem Ziel die Stadt zu portratieren,
fihrten die Studenten intensive Recher-
chen vor Ort und am Schreibtisch durch.
Vor dem Hintergrund, die gesammelten
Beitrage als Magazin zusammenzufassen,
entwickelten die Studenten unterschied-
liche Beitrage zu den Themenbereichen:
Stadtgeschichte, Architektur, Identitat,
Industrie, Kunst, Kultur und Lifestyle. Am
Ende wurden diese Reportagen, Doku-
mentationen und Interviews in finf the-
matischen Heften zusammengefasst. Um
diesen Heften auch eine grafisch ange-
messene Form zu geben, wurde zum Ab-
schluss des Seminars im September 2011
ein gemeinsamer Workshop mit Studie-
renden und Lehrenden des Fachbereichs
Visuelle Kommunikation der Hochschule
Pforzheim durchgefiihrt. Das Projekt konn-
te aufgrund der gezielten Kooperationen
den gesamten Weg von einer theoretisch
fundierten Analyse tiber die konzeptuelle
Auseinandersetzung mit Kommunikations-
zielen und -aufgaben bis hin zur konkreten
visuellen Umsetzung gehen.

Typ: Seminar in Kooperation mit dem Fachgebiet Architekturtheorie

und Workshop in Kooperation mit der Hochschule Pforzheim

SWS: 4

Betreuung: Dipl.-Ing. Jeannette Merker und Dipl.-Ing. Florian Dreher
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an der HS Pforzheim vom 05.

Workshop
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PFORZHEIM

ARCHI-
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Coverentwirfe Magazine: 01 Architektur, 02 Stadtgeschichte, 03 Identitat,
04 Industrie und Handel, 05 Kunst, Kultur und Lifestyle
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Inhalt Magazine: 01 Architektur, 02 Stadtgeschichte, 03 Identitat,
04 Industrie und Handel, 05 Kunst, Kultur und Lifestyle (Im Uhrzeigersinn)



Brand New Pforzheim!
Heft 01: Architektur / Drive by Shooting

PEORZHEIM

Drive by Shooting

mel von GéBchen und StriBchen

das Geprige geben. Das Gewim-
muss verschwinden.
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Text und Bild: Valentin Heid

Artikel: Valentin Heid
Bilder: Valentin Heid, Stadtarchiv Pforzheim



Brand New Pforzheim!
Heft 02 Stadtgeschichte / Zeitstrahl

Ein alliierter Fliegerangriff zerstort
die Pforzheimer Innenstadt.
Uber 20.000 Menschen sterben.

PFORZHEM I

Texte: Manuela Baeder & Anne Eisemann
Bilder: Manuela Baeder & Anne Eisemann, Stadtarchiv Pforzheim



Brand New Pforzheim!
Heft 03 Identitat / Goldstadt — Image oder Wirklichkeit

Image oder Wirklichkeit? Sind das alles Sachen die in Pforzheim hergestellt Mir fillt sofort der Goldstadt Sekt ins Auge - Ein Sekt mi Gold- Auf dem Weg gibt es das ein oder andere
wurdent teilchen. Firmenlogo zu sehen das sich an dem Image
[t U cinen bossoron Bindruck von der G o 1d s b bai, Tirkei od Geht man am Ende der Passage iiber die Treppen eine Etage hoher, kommt der Goldstadt bedient. Wie zum Beispiel das
a d t Plorzheim zu gewinnen beschloss ich hin alo i ! man wieder in eine Passage in der sich noch mehr Geschafte befinden die Restaurant G old e n e r Adler am Leopold-
2u fahren. Ich wollte sehen wo sich das Gold ranche k fer riher da gea sben und d Schmuck verkaufen. plte ditekt goganiiberdor Schmuclovolton.
n in der Stadt befindet. Um es vorneweg klar zu b inter di diften fi i ichmir  EinBus mitdem
stellen: Nach Gold zu graben macht in Pf die Ausstellung anschaue will ich aber den goldenen Porsche sehen, von ~ Goldstadt Reisen
1 heim keinen Sinn. Es gibt nmlich keine naf . ; : ; dem mir bereits erzihlt wurde. Ich hab Gliick, denn er steht tatsichlich  Der Eingang der Scheiderei Carl
lichen Goldvorkommen in Pforzheim. ; . ' aut dem Parkpl Eine Frau bringt Porsche:  Schipi sicht viel versprechend aus.
[ Der Bogrifi Go 1 s ta d ¢ wurde vislmohr . A . € a Der Eingangsbereich cher nicht. Ein
durch die Verarbeitung des edlen Rohmateri- . i\ N r Kann er auch fahren? Kleiner Raum der schon iiberfiillt ist
YA ol oepriot di in Plorzheim sine lango Tradi- . - . Der fihrt a i man ka : wenn fiin Personen darin sind.
tion hat. . 4
Ist der Begriff G o1 d s ta d t ein Relikt vergan- B e 1100 Fe k K
B o Sehaos n sonen s e o : i s g i DAS IST UNSER
paweit ein Begriff in der Schmuckherstellun; Danach besuche ich die Ausstellungsriume der Schmuckwelten. Intel-
bl et Was st i'ﬂuig geblieben vonden g ol e o Geld . . lektuell wenig. dafiix méglichst vedensie PORSCHE DER
. d b . Wo finde ich das Gold wenn ich als Tour ist nach Pforz- i . y e
n e n Zeiten als cin Grossteil der Plorzheimer  \/° Bereiche der tiert. Die Themen
° Iksrung in goldverarbeitenden Branchen ~1eim komme? reichen dabei von der i iber den D wivser 1ST MIT 22
titig war? Denn nach wie vor wirbt Plorzheim > n poldsplatz Uhrenherstellung.
u mit dem Begriff G o 1d s tadt, zumindest im o g d AnschlieBend wird der Besucher auf ein Glas Sekt singeladen. Es gibt K A R A T B L A T T -
Tourismus Bereich. . den Sekt mit den Der
Sokt wird in sinom Ladon innorhalb dor Schmuckwolton ausgoschonkt GOLD BELEGT.
Meine srste Station in Plorzheim ist sin G old An-und Verka Ich verlasse den Laden und mache mich aut in dem sich un aus
uishiiro. lch betrete ein karg La- Plorzheim mit ihren Arbeiten prisentieren. Die zierliche Frau hinter der Glass-
dengeschift. Von Gold und Silber ist hier weit und breit nichts zu Die Frau die mir den Sekt einschenkt erzahlt mir von den Anfingen der scheibe ist sehr nett, kann mir aber
sohen. Statt dessen sitzt dort eine blonde Frau mittleren Alters mit Goldene Pforte vorbei. Die Eingangstiire Schmuckindustrie: nicht so recht woiterhelfon. Ohne An-
gebliimten Oberteil an einem grossen Holzschreibtisch. Davor ein  des Gebiudes wird tatsichlich von einer golde- 4 5 ) meldung kann man sich die Firma
Kleiner Hund. Obwohl sie gerade den Computer runtergefahren hat  nen Pforte gerahmt. Was es allerdings mit diesex and d a5 Thea . 0 ! J:c  nicht anschauen. Wenn das im Inne-
um in die Mittagspause zu starten, nimmt sie sich ein paar Minuten  Pforte auf sich hat kann und will mir dort keiner i v fen engagierte drei Goldschmeide aus der ren genauso aussieht wie am Empfang
Zeit fiix meine Fragen: sagen. 8 i b will ich das auch gar nicht.
imistjaals Ich b MalinPlorz- N o kg ; Auf dem Weg aus der Stadt komme ich
heim und begebe mich auf Goldsuche. Ich habe schon bemerkt das  Ditekt hinter dem Gebiude befindet sich der Bus- fel hat Kontakie der Frau und die N: ankreich beleuerten di , an der Wilferdinger Hohe vorbei. Hier
os cinige Liden gibt, in denen ich Gold kaufen und verkaufon kann, bahnhof. Vielleicht weil ja dor Mannim Ki o s k wo Kindustr den Ab : befindet sich inzwischen ein Grossteil
Ist das ein lohnendes Geschift in Pforzheim ? sich das Gold in Piorzheim befindet, Ich frage ihn. Die Schmuckwelten gibt es jetat seit sechs Jahren in Pforzheim. Es des Plorzheimer Einzelhandels. Das
Ex hat nur ein miBiges Interesse an dem Gold in ist ein privater Betrieb der zu grossen Teilen aus Mitteln der Spar- ist schlecht fiir die Innenstadt aber of-
k Jen fir Gold Plorzheim und er hat auch keine Idee wo ich meine kasse finanziert wurde. fensichtlich gut fiir die Handler. Unter
Suche nach dem Gold fortsetzen kénne. Dann meint er Das was der Touri s t erwartet wenn er nach Plorzheim kommt, wird hier  anderem gibt es hier zum Beispiel den
ken d i slso ke Gold aber doch noch das ich ihm Bescheid sagen soll wenn passend inszeniert. Wenn man in Pforzheim auf der Suche nach Gold fiin-  Gold Riesen. Das ist das einzige Kauf-
Leh dachi bt iger Firmen die Gold herstellon? ich weiB wo sich das Gold in Pforzheim befindet. dig werden will dann hier. Das Image , Goldistadt” wird hier lebendig und  haus das ich sehe, das einen Bezug
ch dachte es gibt immer wenigex Firmen die Gold hexstellen?  Auf dem Weg 2u den Schmuckwelten komme ich am in allen Facetton iort. Einkaufen, Essen, undein  zurGoldstadthat Es gibt Uhren
klaufig, ok d a d v Rathaus vorbei. Davor befindet sichderMarktplats Kleines bisschen Bildung sorgen dafiir das es dem Besucher der Schmuck-  und Schmuck in Outlet-Umgebung zu
Gold auf dom gerade ein paar Markistinds aulgebaut sind. welten nicht langweilig wird. kaufen. Von gelungener Inszenierung
Von wem kaufen sie das Gold? Ich frage die Kiseverkiuferin ob sie vielleicht einen D-: Konzept scheint auf . gehn\ Zumindest was den Bekannlhunsgnd kann allerdings keine Rede sein.
louton b ik i speziellen Kise im Angebot hat, den es nur in Pforz- innerhalb P! ht. In otwa j it dem
e heim gibt, Sie meint es gebe sinen mit dem Namen G foh mich in Plorzheim iiber d., Gnld unterhalte hat mich auf die  Sohmuck: An dieser Stelle breche ich meinen Aus-
P P oldererin Plorzheim, den verkauft sie aber leider welten Obwohl dus ol flug ach Plorzheim ab und muss fost-
Wohin verkaufen sie? nicht. . R § doutlich lingor existirt scheint o8 in dor allgermeinon Bevlkerung wenigor stellen, das es nicht ganz einfach ist das
: . Die nichste Station ist Gold e n D& n ox. Der Besitzer prisent zu sein als die Schmuckwelten. Gold in der ,Goldstadt” ausfindig zu ma-
k ersEhlt mir, das sein Fleisoh eine gans besondere Qua- Das Konzept scheint auf zu gehen. Zumindest was den i chen. Die
litat hat, die in Pforzheim kein zweites Mal zu finden der Einrichtung innerhalb Pforzheims angeht. In etwa jeder Zweite mitdem se Miihe zu geben das ganze Gold der
sei. Deshalb aucder Name Golden Déner. ich mich in Plorzheim iiber das Gold unterhalte hat mich auf die Schmuck-  Stadt zu verstecken. Abgesehen von ein
G I B T S D E N N dor € ,sagter, i welten hi Obwohl das im hon paar wenigen Stellen wie beispielsweise
Das hért sich gut an, aber leider habe ich erst vor kurzem deutlich li i i i 5 iger  die kommt der Besucher
I N P F O R z - gefriihstiickt und probiere deshalb keinen prisent zu sein als die Schmuckwelten. Plorzheims kaum mit , -
Golden Déner rung. Plorzheim
Meine letate Station an diesem Tag soll eine Goldscheiderei sein. Eine dem Image auf zu bauen und kénnte auf
H E I M M E H R, Ich bin nun bei den S chmu ckwelten angekommen. Scheiderei gewinnt Gold und andere Metalle aus alten Schmuckstiicken jeden Fall mehr Hinweise in der Innen-
o Vom Leopoldsplatz aus betrete ich eine glitzernde Passa- und Abfall im metallverarbeitenden Gewerbe und verkauft das reine Ma- stadt auf die eigene Identitit vertragen.
G E L D F U R S ge mit verschiedenen Geschiften die neben dem zu er- terial dann wieder. Von solchen Scheidereien gibt es offensichtlich noch
wartenden Schmuck auch einige Fanartikel der Goldstadt cinige in Pforzheim. Ich will mir das mal anschauen. Deshalb gehe ichin 1 © X t :
G o L D 2 im Angebot haben. den Altstidter Kirchenweg und besuche die Scheiderei Carl Schépt. g ristof Knauer
¢ ept. 2011
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Brand New Pforzheim!
Heft 04 Industrie und Handel / Masse statt Klasse

- 1938

Der Versandhandel bekommt eine zunehmend
wichtige Rolle. Die Griindung der Firma Wenz
als SchmuckgroBhandlung ist Vorreiter fiir die
spiiter gegriindeten Firmen Klingel und Bader,
die bis heute einen grofen Teil zum Umsatz in
Pforzheim beitragen. Die Zeit nach dem Krieg ist
gepragt von einem Auf und Ab der Wirtschaft
und den damit verbundenen wechselnden An-
forderungen und Bediirfnissen. Zwar ist die
Nachfrage nach Armbanduhren nach dem Krieg
gestiegen, die Taschenuhr wird von ihr aber ver-
dringt. Der Verlust der Taschenuhr ist weniger in
der Uhren- als in der Schmuckindustrie zu spi-
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Texte: Johanna Diener & Simone Stuchetz
Bilder: Johanna Diener & Simone Stuchetz, Stadtarchiv Pforzheim



Brand New Pforzheim!
Heft 05 Kunst, Kultur und Lifestyle / Durch die Nacht mit...
|

Ich finde es immer schon hier bei Nacht...

wenn man nicht mehr so viel sieht.

Text und Bilder: Alper Kazokoglu



Krasse Hutte
Architekturvermittlung mit Kindern und Jugendlichen
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Krasse Hutte

Architekturvermittlung mit Kindern und Jugendlichen
|

Vieles spricht dafiir, Interesse und Begeis-
terung fir Architektur moglichst frith zu
wecken, um mittelfristig eine , Grundbil-
dung* uber Architektur und gebaute Um-
welt breit in der Bevolkerung zu verankern.
In der gegenwartigen Diskussion wird das
als eine wichtige Chance betrachtet, Bau-
kultur zu fordern, eine breite Akzeptanz zu
schaffen, um so die Voraussetzungen fiur
das Entstehen hochwertiger Architektur zu
verbessern. Aber Kinder und Jugendliche
unterschiedlicher Altersstufen haben je-
weils ganz eigene Zugange zu Architektur
und Baukultur, von Bob, dem Baumeister,
uber das eigene Zimmer bis hin zur ,An-
eignung" offentlicher Ra&ume durch Graffiti.
In diesem Seminar ging es darum, Wege zu
finden, den Blick von Kindern und Jugend-
lichen auf Architektur zu lenken, Neugier
und Interesse zu wecken, Kompetenzen zu
fordern.

Hierzu wurden im ersten Schritt aktuelle
Lehrmaterialien und Unterrichtskonzepte,
Kinderbicher und Filme grundlich analy-
siert und kritisch bewertet. Im Anschluss
daran entwickelten die Studenten eigene
Konzepte und Instrumente fiir Lehrveran-
staltungen in der 9. Klasse der gymnasialen
Oberstufe. Das gesamte Seminar und die
Arbeit, erfolgte in Kooperation mit Schiilern
des Goethe-Gymnasiums Karlsruhe sowie
zwei Lehrerinnen aus den Bereichen Kunst
und Deutsch. Im Vordergrund fiir die Uber-
legungen und die Konzeption von Unter-
richtseinheiten und Lehrmaterialien stan-
den u.a. folgende Fragen: Was verstehe ich
eigentlich selber unter Architektur? Was ist
so wichtig daran, dass ein 14-Jahriger Zeit
und Energie darauf verwenden sollte? Wie
kann man tber Architektur iiberhaupt ver-
standlich sprechen, was muss man zeigen,
was selbst erleben?

Typ: Seminar
SWS: 4

Betreuung: Prof. Dr. Riklef Rambow und Dipl.-Ing. Jeannette Merker




Krasse Hutte
Architekturvermittlung mit Kindern und Jugendlichen

Im Uhrzeigersinn: Geometrie und Raum (Carina Eisenmann & Elena Moésch), Mein
Hauptbahnhof (Han Ping & Cai Wen La), Raumgeflister (Manuela Bader & Katrin Lan-
ger), Der Hauptbahnhof (Alva Huffer)



Krasse Hutte
Geometrie und Raum

Konzept: Carina Eisenmann & Elena Mosch



Krasse Hutte
Mein Hauptbahnhof
|

Konzept: Han Ping & Cai Wen Lan



Krasse Hutte
Raumgefluster

Konzept: Manuela Bader & Katrin Langer



Krasse Hutte
Der Hauptbahnhof
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Konzept: Alva Huffer



Form follows fashion
Architektur und Popkultur
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Form follows fashion
Architektur und Popkultur

In diesem Seminar ging es um das Ver-
haltnis von Architektur und Popularkultur.
Zunachst wurden mittels einer theoreti-
schen Bestandsaufnahme verschiedene
Fragen geklart: Was ist iiberhaupt Pop?
Wo liegen die Grenzen zwischen Pop und
Massenkultur? Kann Architektur Pop sein?
Welche strukturellen Ahnlichkeiten und
Differenzen lassen sich zwischen Archi-
tektur und Pop herstellen? Eine zweite
Betrachtungsebene war die historische:

In welchen Phasen der jungeren Architek-
turgeschichte gab es Berihrungspunkte
zwischen Architektur und Pop? Danach
wurden exemplarisch einzelne Felder po-
pularer Kultur auf ihr Verhaltnis zur Archi-
tektur untersucht: Werbung, Film, Mode,
Videoclips, Plattencover, Selbstdarstellung
von Popstars etc. Ein weiterer Teil drehte
die Betrachtungsrichtung um und fragte
nach Einfliissen popularer Kultur auf die
Entwicklung von Architektur. Konnen po-
pularkulturelle Strategien zur Entstehung
neuer Ideen in der Architektur beitragen?
In welchem Verhaltnis stehen sie zum vor-
herrschenden Selbst- und Fremdbild der
Architektur und der Architekten?

Die Studierenden recherchierten die The-
men, sammelten Material und prasentier-
ten ihre Ergebnisse im Seminar. Zudem
waren zwei kreative Aufgaben zu bearbei-
ten: Die Erstellung einer Produktwerbung,
bei der eine konkrete Architektur als Ele-
ment der Markenbildung eingesetzt wird,
sowie die Erstellung eines Videoclips, der
ein selbst gewahltes Gebaude mit einem
atmospharisch stimmigen ,,Soundtrack"”
kombiniert. Auf diese Weise wurde das
Pop-Potenzial von Architektur eigenstan-
dig untersucht.

Typ: Seminar
SWS: 4

Betreuung: Prof. Dr. Riklef Rambow und Dipl. Ing. Jeannette Merker




Form follows fashion
Architektur und Popkultur
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Poster: Stefanie Lampe & Melanie Schmidt



Form follows fashion
Architektur und Popkultur

Hoepfner Pllsener ora e iiees

Poster: Kristof Knauer



Form follows fashion
Architektur und Popkultur
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Poster: Noémie Gauthier, Alicja Kowalik, Annamaria Tari



Form follows fashion
Architektur und Popkultur

WIR KONNTEN.

wenn wir wollten.
=KIT

Poster: Annika Janthur & René Miller



Form follows fashion
M-House, Michael Jantzen

Clip: Stefanie Lampe, Melanie Schmidt



Form follows fashion
Der Hauptbahnhof

Clip: Jacqueline Etzkorn, Kristof Knauer
Musik: Yuksek - Break ya away from the seas



Fachgebiet Architekturkommunikation

Redaktion und Gestaltung:

Fachgebiet Architekturkommunikation (a*komm)
Riklef Rambow, Jeannette Merker, Meike Wittenberg
www.arch.kit.edu/akomm




